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2,38 MILIARDE EURO ‘
VALOARE PIATA

3 MILIARDE EURO

Contributia sectorului berii
impreuna cu lantul de
aprovizionare al acestuia la
PIB-ul Romaniei in 2025

1 MILIARD EURO

Contributia sectorului berii .

impreuna cu lantul de aprovizionare
al acestuia la bugetul de stat al
Romaniei in 2025.

80 L/ capita ‘

U3, 27.800

LOCURI DE MUNCA GENERATE

95.5%

PRODUCTIE LOCALA

00%

Materii prime provenite din culturi
romanesti

‘ 14,4 mil hl.

Piata berii a atins cel mai
scazut nivel din ultimii 20 de ani




Boris Miloushev _—
Presedintele Asociatiei Berarii Romaniei
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Sunt mandru sa reprezint un
sector care a ales calea
integritatii. Astazi, suntemo
industrie masiv locala, care
pastreaza valoarea adaugata
in tara, sustinand mii de
fermieri si generand zeci de
mii de locuri de munca,
direct si indirect.

INTELUI

Este o onoare pentru mine sa preiau manda-
tul de Presedinte al Asociatiei Berarii
Romaniei intr-un moment marcat de
provocari semnificative pentru industrie, de
la presiuni fiscale la o incertitudine eco-
nomica mai ampla.

Totusi, asistam si la un mMmoment istoric
pentru comunitatea noastra: aniversarea a 21
de ani de activitate neintrerupta. Aceasta
borna simbolica reprezinta mai mult decat o
etapa cronologica; este o confirmare a matu-
ritatii, a rezilientei si a impactului profund pe
care industria berii il are in arhitectura eco-
nomica si sociala a Romaniei.

Privind Tn urma la acesti 21 de ani, vedem
cum Asociatia a evoluat de la o platforma de
dialog la un partener strategic indispensabil
pentru statul roman. in tot acest timp,
Asociatia a fost vocea unita care a luptat
pentru un cadru legislativ corect si echitabil,
pentru predictibilitate fiscala si pentru
standarde inalte de productie, contribuind
cu aproximativ 3 miliarde EUR la bugetul de
stat, anual.

Pentru mine, Asociatia Berarii Romaniei este
locul unde concurenta din piata lasa loc
colaborarii pentru toti membrii - de la marii
producatori de bere, la producatorii artiza-
nali si furnizorii de materii prime. Importanta
asociatiei rezida in capacitatea noastra de a
actiona ca un garant al disciplinei fiscale, cu
o rata de evaziune zero si ca un promotor al
inovatiei.

Implinirea a 21 de ani de activitate ne gaseste
mai uniti ca niciodata in fata provocarilor
globale. Misiunea noastra ramane
neschimbata: sa consolidam in continuare o
industrie ancorata local, diversa si rezilienta,
pregatita sa raspunda provocarilor viitoare,
care contribuie semnificativ la PIB-ul
Romaniei, si sa ne asiguram ca berea ramane
un reper al vietii economice si sociale din
Romania.



Cand ne gandim la bere, dincolo de
volume, cifre si strategii de piat3,
ne gandim, in esenta, la stil de
viata. Ce reprezinta pentru fiecare
dintre noi?

Este dorinta simpla si profunda de a trai clipa, de
a te bucura alaturi de prieteni, de a pune pe
pauza iuresul zilnic si de a evada pentru o clipa
din rutina cotidiana. Este acel moment al tau de
respiro si de conectare umana autentica.

Nu este doar o observatie empirica. Analizele de
piata ne confirma acest adevar: 72% dintre
romani asociaza direct berea cu socializarea.
Este bautura care ne aduce impreuna acasa, pe
terase sau atunci cand traim emotia unui eveni-
ment sportiv. Statisticile ne arata ca 1 din 2
romani consuma bere saptamanal, fiind de
departe cea mai frecventa alegere.

Anul acesta, Asociatia Berarii Romaniei
implineste 21 de ani. Un ,majorat universal’, care
pentru noi se traduce prin 21 de ani de maturi-
tate si, mai presus de toate, de responsabilitate
fata de consumatorii nostri. Privind in urma, sunt
mandru sa amintesc ca inca din 2005 am lansat
Codul Comunicarii Comerciale.

Aceasta initiativa, cladita pe valorile comune ale
producatorilor nostri, a functionat si continua sa
functioneze ca o adevarata busola etica.
Autoreglementarea industriei a dat roade,
contribuind la formarea unei culturi a
consumului responsabil — fapt sustinut si de
date, 100% din reclamele la bere promovand un
consum moderat si responsabil.

Aceasta maturitate inseamna si adaptabilitate.
Am ascultat vocea oamenilor si le-am oferit
alternative.

2%

dintre romani

asociaza direct
berea cu
socializarea

Astazi, ne mandrim cu o gama excelenta de
bere fara alcool sau cu arome, cu gusturi care nu
fac rabat de la calitate. 1 din 3 dintre persoane
intre 35 si 44 de ani aleg cel mai frecvent berea
0.0% atunci cand doresc sa se bucure de iesirile
in oras fara sa consume alcool sau cand urmeaza
sa se urce la volan. Adaptarea la preferintele
consumatorilor este un semn de vitalitate, care
ne permite sa sustinem un sector economic
extrem de puternic, mentinand in acelasi timp
un nivel etic absolut de business, marcat de o
rata de evaziune fiscala de 0%.

Dar, pentru a mentine acest echilibru, avem
nevoie de stabilitate. Suntem printre foarte
putinele sectoare din Romania in care cererea
este acoperita de productia locala in proportie
de 97%, un rezultat direct al investitiilor masive
si al unor politici de dezvoltare serioase asumate
de producatorii de bere. Cu toate acestea, deci-
ziile luate la nivel de stat si european au adesea
un impact economic care pune presiune si
bulverseaza mediul de afaceri. Orice instabili-
tate produce prejudicii majore, inclusiv la
bugetul de stat.

Noi resimtim extrem de acut aceste socuri
tocmai pentru ca suntem un sector integrat
total in ecosistemul romanesc: de la materiile
prime din agricultura, pana la liniile de
productie, retelele de desfacere, angajatii nostri
si investitiile de capital. Statul roman trebuie sa
isi faca propriile analize pragmatice, sa observe
cat ramane la buget din fiecare 100 de lei
cheltuiti in Romania. Industriile care contribuie
semnificativ si transparent la bugetul tarii
trebuie Tncurajate printr-o politica fiscala
predictibila.

La finalul zilei, acesta este lucrul de care suntem
cel mai mandri: reusim sa producem bere cu
ingrediente romanesti, procesate in Romania,
CuU romani si pentru romani. Si vom continua sa
o facem cu aceeasi pasiune si in urmatorii 21 de
ani, cel putin.



SHENTRA TS

Perea este acel moment
al tau de respiro st de
conectare umana
autentica. Nu este doar
0 observalie empiricd.
Analizele de prata ne
confirma acest adevdr:
2% dintre romant
asociazd direct berea cu
socializarea.

Constantin Bratu
Director General Asociatia Berarii Romaniei
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Cred ca sectorul berii din Romania reprezinta o componenta
relevanta a economiei nationale, avand in vedere nivelul
ridicat al productiei locale si contributia sa la mentinerea
unor lanturi de aprovizionare stabile.
Tn contextul actual, marcat de multiple provocari economice,
consider ca acest sector evidentiaza importanta consolidarii
capacitatilor interne de productie. Observ cu interes modul
in care industria se adapteaza constant la cerintele pietei si la
reglementarile europene, demonstrand preocuparea pentru
Radu Burnete respectarea standardelor aplicabile.
Consilier Prezidential - Salut profesionalismul Asociatiei Berarii Romaniei in promo-
Departamentul Politici varea unui model de business bazat pe transparenta, disci-
Economice si Sociale plina fiscala si responsabilitate sociala. Statul roman ramane
un partener de dialog pentru toti cei care investesc in viitorul
sustenabil al tarii, transformand potentialul local intr-o
poveste de succes europeana.

Este important pentru noi ca materia prima produsa de
fermierii nostri sa nu Mmai plece la export in stare bruta, ci sa
fie procesata aici, in Romania. Sectorul berii este un partener
strategic in acest demers, fiind un sector profund local, unde
orzul si hameiul romanesc se transforma in produse de
calitate, generand locuri de munca si profit pentru economia
noastra. Integrarea pe verticala a acestui sector ofera stabili-
tate fermierilor romani prin contracte predictibile.

Prin sustinerea culturilor locale de orz de bere si hamei ne
asiguram ca oferim romanilor produse realizate cu ingredi-
ente de pe campurile noastre.

Totodata, salut responsabilitatea acestui sector care

(]
investeste Tn viitor. Prin parteneriatul cu agricultorii si prin Florin Barbu
tehnologiile moderne de productie, sectorul berii Ministrul Agriculturii
demonstreaza ca se poate face performanta respectand si Dezvoltarii Rurale

pamantul romanesc. Vom continua sa sprijinim fermierii
care produc pentru acest sector, pentru ca o agricultura
puternica se bazeaza pe o procesare romaneasca eficienta.
Impreund punem productia romaneasca pe primul loc!
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Anul acesta, marcam o etapa esentiala in maturizarea
celui mai mare proiect de economie circulara din tara
noastra: Sistemul de Garantie-Returnare (SGR). Ceea ce a
pornit ca o promisiune ambitioasa este astazi o poveste de
succes confirmata, cu rate de colectare ce depasesc 80%.
. . Aceasta performanta nu ar fi fost posibila fara investitiile si
D ELERN -G EEN TP LIET TR angajamentul ferm al Asociatiei Berarii Romaniei, care
Ministrul Mediului, Apelor si impreuna cu producatorii de bere, au fost printre primii
Padurilor care au inteles ca resursele nu sunt infinite si ca ambalajul
nu trebuie s mai devinad deseu. impreuna, demonstram
ca dezvoltarea economica si protectia mediului nu se
exclud, ci se potenteaza reciproc.

/ Industria berii reprezinta un lant economic solid, care tine in
miscare investitii, locuri de munca si valoare adaugata in
Romania. Vorbim despre un sector care a investit constant in
tehnologie, in digitalizare si in oameni, si care reuseste sa trans-
forme materii prime locale intr-un produs competitiv la nivel
european.

Faptul ca aproape 97% din berea consumata in Romania este
produsa aici demonstreaza ca avem capacitate, avem integrare
industriala si avem un sector care livreaza, fiind un exemplu
concret ca putem acoperi cererea interna prin productie locala si
ca industria romaneasca poate fi performanta atunci cand exista
investitii si predictibilitate.

Impactul merge mult dincolo de fabrici. Sunt peste 3.000 de
locuri de munca directe si zeci de mii in lanturile conexe, de la
agricultura, la transport, comert si HoReCa, ce produce un efect
real in economie, in comunitati si in stabilitatea unor sectoare
intregi.

Intr-o perioada in care competitia e tot mai acerbd, industria berii Ambrozie Irineu Dariu
arata ca se poate adapta: combina traditia cu eficienta, inovatia si TS Economiei, Digitalizarii,
obiectivele de sustenabilitate. Acesta este directia in care trebuie NN ON P I NEIR Tl
sa mearga cat mai multe sectoare din economia romaneasca.

La Ministerul Economiei, Digitalizarii, Antreprenoriatului si
Turismului, ne uitam exact la aceste exemple cand vorbim despre
exemple de bune practici: investitii productive, competitivitate si
modernizare industriala. Ramanem un partener deschis pentru
mediul economic si sustinem initiativele care aduc valoare in
Romania, inclusiv pe cele ale Asociatiei Berarii Romaniei si ale
tuturor industriilor care contribuie la 0 economie mai puternica si
\_ Mmairezilienta. /




MOMENTE

CHEIE

Ursus Breweries,
HEINEKEN Romania,
InBev Romania (devenita
ulterior Bergenbier S.A)
si United Romanian
Breweries Bereprod, sub
egida Asociatiei Berarii
Romaniei, lanseaza
primul ghid
autoreglementat de
comunicare comerciala-
sectoriala din Romania.

WE EMPOWE
WE CHAMFION

Berarii Romaniei devin
membri ai Berarilor
Europei, organizatie care
reprezinta
asociatiile nationale ale
berarilor la UE.

Berarii Romaniei este
validata ca exemplu de
bune practiciin
comunicarea de sanatate,
prin campania "Alcoolul
nu te face mare’, la
European Alcohol and
Health Forum.

NU TE FAGE MARE




Membrii nostri decid Tn
mod voluntar
introducerea
etichetelor cu
ingredientele

marcilor de bere si
valoarea energetica.

De la patru membriin
2004 si o reprezentare
de 70% din piata locala,
Berarii Romaniei
ajung la zece membri si
90% din piata locala.

Aniversarea a 20 de ani
de activitate
neintrerupta a
Asociatiei Berarii
Romaniei.




DINAMICA

PIETEI BERII

in 2025, piata berii din Romania a inregistrat cel I I 9 I '

mai scazut nivel din ultimii 20 de ani, atingand un

volum total de 14,4 milioane de hectolitri. MILIOANE DE HECTOLITRI

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

IMPORTURI EXPORTURI
330 mii hl

a crescut cu 35%

fn acest context, importurile au insumat Volumul exportat a fost de 330.000 de
650.000 de hectolitri, reprezentand 4,5% din hectolitri, ceea ce constituie doar 2,5% din
piata nationala totald. Desi piata generald este totalul pietei in 2025.

in scadere, segmentul importurilor a cunoscut o

crestere semnificativa de 35% fatd de anul 2024. Spre deosebire de importuri, nivelul
Capacitatea internd de productie acopera exporturilor a ramas constant, fiind egal cu
95,5% din piata berii. Aceastd dinamica aratd cel inregistrat in anul precedent.

ca, desi piata se contractq, exista o tendinta de
crestere a interesului pentru produsele din
import, in timp ce capacitatea de export si
dominanta productiei locale raman relativ
stabile in procente, dar raportate la un volum
total de piata mai mic.




PRODUCTIA
DE BERE DIN
ROMANIA

™

88 Total fabrici
de bere

7

Microberarii

Producatori

bere
&

Sursa datelor: Prelucrare Berarii Romaniei pe baza datelor Ministerului Finantelor
referitoare la antrepozitele fiscale autorizate la data de 31.12.2025.

i 4 oy




57 800

AVNNY YZV3d3N3D

IMPACTUL IN
PIATA MUNCII

Se observa o scadere a locurilor de munca in sectorul berii, fapt datorat presiuni-
lor fiscale din ultimul an. Scaderile inregistrate si la nivel de consum si la nivel de
productie suntin stransa legatura cu stabilitatea locurilor de munca asigurate de
sectorul berii. Prin efectul de muiltiplicare, sectorul berii are un impact major
asupra altor ramuri economice. Cele 5500 de locuri de munca directe din
productia de bere sustin o retea extinsa de angajati in sectoare conexe.

Astfel, sectorul berii din Romania si lantul de aprovizionare al sectorului gene-
reaza 57.800 de locuri de munca.

8 30 LOCURI DE MUNCA
3 IN HORECA

LOCURI DE MUNCA

18 OO LOCURI DE MUNCA
. IN COMERT

LOCURI DE MUNCA iN
) PRODUCTIA DE BERE

'

! |

1 LOC DE MUNCA iN
SECTORUL BERII

17 OO LOCURI DE MUNCA IN
° LANTUL DE APROVIZIONARE

GENEREAZA 10 ALTE
LOCURI DE MUNCA

9.000 LOCURI DE MUNCA IN AGRICULTURA




PREFERINTELE

CONSUMATORILOR
DE BERE IN 2025

PONDEREA AMBALAJELOR iN 2025: in
2025 berea la doza a inregistrat o
crestere de 8,8% fata de 2024, fiind
singurul tip de ambalaj care a inregistrat
o crestere in decursul anului, atingand
31% din total ambalaje. in acelasi timp,
berea la draft a inregistrat o scadere de
5,3% datorata evolutiei negative a pietei
Horeca. Berea la sticla are o evolutie rela-
tiv stabila, inregistrand o scadere minora
de 1,5% comparativ cu 2024. Berea la
PET este in continua scadere fata de
2024, atingand pragul de 33,6% in 2025.
1 din 2 beri la sticla consumate este in
ambalaj reutilizabil.

l

dl

DRAFT (KEG)

|

33,6%

31%

Fata de
2024 a

31,7%

Fata de
2024 a
scazut cu
51%

N

Fata de
2024 a
scazut cu
1,5%

N

crescut
cu 8,8%

N

3,6%

Fata de 2024
ascazut cu
53%

PONDEREA7 SORTIMENTELOR IN 2025:
Categoria Lager continua sa ocupe primul
loc in preferintele de consum, ocupand
aproximativ 92% din piata berii.
Comparativ cu 2024, cota de piata a berilor
cu alcool a ramas stabila, inregistrand o
scadere minora de 0,5%. Spre deosebire
de 2024, berile din categoria fara alcool au
inregistrat o crestere de 10%, ajungand la
aproximativ 7% din piata. O alta crestere
este inregistrata si in randul mixurilor de
bere si a celor cu arome cu si fara alcool,
respectiv 15% si 12%.

Bere fara alcool, Mixes & Flavoured (fara alcool) 6’6%

(o)
Specialitati, Mixes & Flavoured (cu alcool) .Irll' /O
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La nivel european, sectorul berii nu este doar o traditie milenaré,\\
ci un pilon economic strategic, generand peste 2 milioane de
locuri de munca pe intregul lant valoric ,de la bob la pahar” si
contribuind cu peste 40 de miliarde de euro anual in venituri
fiscale. In acest peisaj complex, Romania se distinge ca o piata
matura si un exemplu de bune practici, unde 97% din berea
consumata este produsa local, ancorand astfel investitiile si

locurile de munca in economia nationala.

Europa berii trece astazi printr-o transformare profunda,
Julia Leferman ghidata de inovare si responsabilitate. Salutam progresele
Secretar General, remarcabile ale producatorilor romani in implementarea
Berarii Europei obiectivelor de sustenabilitate. Brewers of Europe va continua sa
sustina un cadru de reglementare stabil si predictibil, esential
pentru ca sectorul berii sa ramana un motor de crestere eco-
nomica, inovatie verde si coeziune sociala, atat in Romania, cat si
in intreaga Uniune Europeana.

//Tn universul comunicarii comerciale, increderea este
moneda cea mai valoroasa, dar si cea mai greu de obtinut.

Consiliul Roman pentru Publicitate (RAC) s-a nascut din
convingerea ca publicitatea trebuie sa fie creativa, dar mai
ales onestd si responsabild fatd de consumator. In acest
parcurs de peste doua decenii, sectorul berii din Romania a
reprezentat un pilon central, fiind unul dintre promotorii
timpurii ai conceptului de autoreglementare intr-un peisaj
mediatic aflat in plina transformare.

Importanta sectorului berii in cadrul RAC este una strate-
gica si simbolica deopotriva. incd de acum 21 de ani, intr-o
perioada in care standardele etice in comunicare erau abia
la Tnceput de drum in Romania, asociatia ,Berarii
Romaniei” a inteles ca succesul pe termen lung nu poate fi
separat de responsabilitatea sociala. Adoptarea primului
Cod de Comunicare Comerciala in 2005 nu a fost doar un
exercitiu administrativ, ci o declaratie de maturitate. Acest
cod a functionat ca o ,busola etica” ce a ghidat industria
mult dincolo de cerintele minime ale legii, impunand stan-
darde riguroase pentru protectia minorilor si promovarea

\\ unui consum echilibrat.

Oana Cociasu
Presedinta Consiliului Roman
pentru Publicitate




Traversam o perioada complicata pentru intreaga industrie,
marcata de presiunea cresterii costurilor, un consum mai atent
si un impact vizibil in comportamentul oaspetilor din locatii,
resimtit semnificativ si in piata berii. Nu este insa prima data
cand ne confruntam cu un astfel de context si am convingerea
ca il vom depasi printr-un efort comun, alaturi de autoritati si
partenerii nostri.

Berarii Romaniei reprezinta un sector esential pentru HoReCa,
parte din ADN-ul ospitalitatii. Nu vorbim doar despre o catego-
rie de produs, ci despre un liant social, un element care
imbogateste experienta din locatii si Ti face pe oaspeti sa revina.
Ma bucura evolutia pe care o vedem astazi in piata: varietatea
portofoliilor, dezvoltarea brandurilor, optiunile de bere 0.0%,
specialitatile artizanale sau sezoniere si interesul tot mai mare
pentru moderatie. Toate acestea vin in sprijinul operatorilor din
HoReCa si ne ajuta sa raspundem mai bine asteptarilor
clientilor si noilor tendinte de consum, pastrand relevanta
locatiilor chiar si in perioade dificile.

Radu Savopol
Presedinte HORA (Organizatia
Patronala a Hotelurilor si
Restaurantelor din Romania)

e

Din perspectiva Federatiei Romalimenta, sectorul berii reprezinta
unul dintre cele mai solide si bine structurate segmente ale indus-
triei alimentare din Romania. Este un domeniu care a inteles tim-
puriu ca succesul pe termen lung depinde de o integrare verticala
sanatoasa, reusind performanta remarcabila de a produce local si
a asigura 97% din cantitatea consumata de cetatenii nostri.
Pentru noi, acest indicator nu este doar o cifra statistica, ci o
dovada a patriotismului economic pus in practica prin investitii
constante in fabrici si tehnologie de ultima ora.

Berarii Romaniei joaca un rol vital in intregul ecosistem alimentar,
fiind un partener strategic pentru agricultura autohtona. Prin
absorbtia materiilor prime locale — orzul de bere, hameiul si
malaiul din porumbul de pe cadmpurile noastre — acest sector
ofera predictibilitate fermierilor si asigura transformarea
resurselor naturale in produse cu valoare adaugata ridicatg, aici, in
tara. Aceasta colaborare stransa consolideaza lantul de
aprovizionare si reduce dependenta de importuri, un obiectiv
prioritar pentru siguranta economica a Romaniei. impreuna, con-
tribuim esential la cresterea competitivitatii Romaniei pe piata
europeana, demonstrand ca industria alimentara romaneasca
este un motor de crestere sustenabila si de creare a locurilor de
munca de calitate.

Aurel Popescu
Presedinte Federatia
RomAlimenta




Paul Aparaschivei
Director Executiv, Confederatia
Patronala Concordia

Am crescut in judetul Mures. Si Timi amintesc, pe drumul dintre
Targu Mures si Sighisoara, niste plante care ieseau in evidenta
fata de tot ce crestea in jur. Se catarau pe spalieri inalti, ordonat,
complet altfel decat restul campurilor. Le priveam fara sa stiu
cum se numesc. Erau culturi de hamei.

Nu am facut legatura atunci. Acum o fac. Si, odata cu ea, inteleg
mai bine ce reprezinta, de fapt, Berarii Romaniei. O industrie
care produce local 97% din ce se consuma, al carei lant valoric
porneste din agricultura, trece prin procesare, logistica, retail si
HoReCa, si pune in miscare sectoare intregi, dincolo de bere. Un
sector al carui impact real inseamna ca fiecare sticla produsa
aici are in spate fermieri, furnizori si comunitati locale.

Acesta este tipul de ancora economica reala pe care o pretuim
si o reprezentam la Concordia. O breasla cu traditie, care
creeaza locuri de munca si genereaza valoare adaugata peste
tot in targ, care a ajuns la evaziune fiscala zero nu din obligatie,
ci din convingere, si care si-a asumat responsabilitatea, fata de
generatiile viitoare, prin investitii verzi majore.

Pentru Confederatia Patronala Concordia, Berarii Romaniei sunt
un exemplu al felului Tn care o industrie poate evolua prin
unitatea vocii patronale, transparenta si date puternice aduse la
masa dialogului public, argumente care trebuie ascultate cu
responsabilitate. Va felicit pentru ce ati construit si va asigur de
tot sprijinul Concordia.
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100 MIL
EURO

Investitii

Pe fondul unei piete care a dat semne de stabili-
tate in 2024, memlbrii Berarii Romaniei au
directionat bugetele de investitii din 2025 catre
proiecte cu impact pe termen lung, menite sa
consolideze rezilienta intregului sector. Aceasta
stabilitate a oferit producatorilor contextul nece-
sar pentru a trece de la investitii de mentenanta
la proiecte de transformare a capacitatilor de
productie si solutii de modernizare.

Prioritatile au fost clare: modernizarea fabricilor,
cresterea eficientei energetice si implementarea
unor solutii de sustenabilitate.

O atentie deosebita a fost acordata economiei
circulare, prin investitii masive in reducerea
deseurilor la sursa si cresterea continutului de
material reciclat in noile ambalaje, demonstrand
ca grija pentru mediu este integrata direct in
centrul procesului de business.

Aceste investitii in tehnologie se resimt directin
diversitatea produselor de la raft. Inovatia
ramane motorul principal al membrilor nostri,
materializandu-se prin lansarea de noi sorti-
mente, mixuri de bere, variante cu arome si o
oferta tot mai bogata de beri fara alcool. Prin
extinderea  portofoliului,  productia locala
raspunde prompt noilor preferinte ale romanilor,
oferindu-le produse de calitate, create chiar aici,
in tara.

Total investitii in 21 de ani

2.2 Mld
EURO

325 MIL
EURO

Desi in 2025 s-a inregistrat un volum de investitii
superior anului precedent, nivelul contributiilor
directe catre bugetul de stat a cunoscut o
scadere, de la 356 milioane Euro in 2024, la 325
milioane Euro in 2025. Aceasta evolutie este o
consecinta directa a impredictibilitatii fiscale, un
factor care pune presiune asupra performantei
financiare a intregului sector.

Dincolo de aceste cifre, membrii Berarii
Romaniei raman contribuitori strategici la
economia nationala prin plata taxelor si
impozitelor — de la TVA si accize, pana la
impozitul pe profit si contributiile aferente locu-
rilor de munca create.

Totodata, impactul sectorului noastre se extinde
mult peste contributia directa. Prin activitatea
lor, berarii sustin un intreg ecosistem de sectoare
conexe, precum agricultura, industria ambala-
jelor, logistica, retailul si sectorul HORECA.
Acest efect de multiplicare in economie gene-
reaza venituri suplimentare substantiale pentru
stat si sustine stabilitatea economica a
Romaniei. Prin tot ceea ce intreprind, membrii
nostri isi reconfirma pozitia de parteneri cheie ai
bugetului public, pledand pentru un cadru fiscal
predictibil care sa permita continuarea acestui
cerc virtuos de dezvoltare.

Total contributii in 21 de ani

r

5,63 Mld
EURO
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Pentru mine, industria berii inseamna mult mai mult
decat un simplu produs - este despre oameni, comunitati
si responsabilitatea de a crea valoare pe termen lung.
Este o industrie profund ancorata in economia local3a,
care sustine mii de locuri de munca, lanturi de
aprovizionare interne si investitii continue in productie,
inovatie si sustenabilitate. In acelasi timp, berea este
despre momentele care ne aduc impreuna - despre
moderatie, traditie si bucuria de a impartasi experiente
Boris Miloushev autentice. | . . , .
Managing Director Din gcegsta rferspectlva, rf)IuIAnostru ca industrie estg sa
HEINEKEN Romania continuam sa ne dezvoltam intr-un mod responsabil si
orientat spre viitor, in contextul unui cadru economic,
legislativ si fiscal predictibil. Un astfel de mediu ofera
stabilitatea si increderea necesare pentru investitii si
. permite sectorului berii sa ramana un pilon solid pentru ,
societatea si economia romaneasca.

// Anul 2025 a adus pentru industria berii din Romania unele \
dintre cele mai dificile provocari din ultimul deceniu. Presiunile
: economice si inflationiste au schimbat comportamentul de “‘
consum si au pus la incercare intreg ecosistemul industriei,
ducand la scdderi semnificative de volume. In acest context
complex, capacitatea noastra de a ramane uniti si de a actiona
coerent, prin intermediul Asociatiei Berarii Romaniei, a fost
esentiala.
Chiar si intr-un an complicat, am demonstrat ca dialogul,
colaborarea si responsabilitatea sunt pilonii care pot sustine
industria pe termen lung. Berarii Romaniei ramane cadrul de
dialog si reprezentare al industriei berii, facilitand o comunicare
transparenta si responsabila atat cu autoritatile, cat si cu
societatea.
Predictibilitatea fiscala, consumul responsabil si investitiile
sustenabile continua sa fie prioritati care ne aduc impreuna, . . .
indiferent de context. VL ETRCIST
Privind Tnainte, suntem constienti ca drumul catre redresare va General Manager
necesita efort sustinut, capacitate de adaptare si responsabili- Bergenbier S.A.
tate din partea tuturor actorilor implicati. Relansarea industriei
se bazeaza pe un dialog constructiv si pe un cadru care sa
incurajeze continuitatea productiei si a investitiilor in Romania.
‘ Credem ca, prin cooperare si predictibilitate, industria berii, o
categorie cu un profund caracter national, poate traversa aceste
\ momente dificile si va continua sa contribuie la economia
Romaniei.




Sectorul berii inseamna un domeniu profund legat de oameni, de
felul In care acestia se conecteazd, socializeaza si isi construiesc
ritualuri de consum si de viata.

Este un sector aflat intr-o transformare continua, modelat de
schimbarile comportamentului consumatorilor, de presiunile
economice si de un mediu operational tot mai complex. Am facut
progrese importante in zona de inovatie, pastrand Tn acelasi timp
nucleul traditional al categoriei. Totodata, vedem clar ca modul in
care oamenii consuma bere s-a schimbat: preferinta pentru consu-
mul acasa a crescut accelerat, iar obiceiurile sociale au devenit mai
fragmentate, generatiile mai tinere socializand tot mai mult in
mediul digital. Cu toate acestea, cred ca nevoia fundamentala a
oamenilor de a se conecta ramane la fel de puternica. Din aceasta
perspectiva, berea isi pastreaza un rol special de catalizator social,

iar ocaziile de interactiune din viata offline vor continua sa fie
esentiale pe termen lung. De aceea, cred ca miza industriei noastre
este sa ramana relevanta, adaptandu-si formatele, portofoliile si
experientele la noile tipare de consum, fara sa piarda esenta care
face din bere un reper cultural.

Din perspectiva de business, volatilitatea a devenit noua normali-
tate — fie ca este determinata de schimbari locale, dinamici
geopolitice sau de incertitudine economica intr-un context mai
amplu. in acest climat, adaptabilitatea, investitiile pe termen lung si
eficienta operationala sunt esentiale.

La Ursus Breweries, continuam sa investim in modernizare, suste-
nabilitate si diversificarea portofoliului, cu peste 70 de milioane de
euro investiti in Romania in ultimii cinci ani, consolidandu-ne atat
competitivitatea, cat si contributia la economia locala.

Evolutia sectorului va depinde de agilitate, inovatie responsabila sio
colaborare solida intre mediul de afaceri si autoritatile publice, |
\ pentru a crea un mediu stabil si predictibil, care sa favorizeze o/

\ Crestere sustenabila. /

Roman Trzaskalik
Presedinte Ursus Breweries

Industria berii este un bun indicator al schimbarilor din societate,
de la dinamica economica, la modul in care oamenii aleg sa-si
petreaca timpul si la deciziile lor de consum. Tocmai de aceea, este
si una dintre industriile care resimte rapid orice schimbare de
context.

In prezent, operam intr-un mediu marcat de presiuni economice si
de o recalibrare a comportamentului de consum. Consumatorii
devin mai atenti, mai selectivi si mai orientati catre valoare, iar acest
lucru ne provoaca sa regandim constant modul in care construim
portofolii, gestionam resursele si cream relevanta reala in piata.
Cred ca viitorul industriei va apartine companiilor care reusesc sa
transforme aceasta presiune intr-un avantaj competitiv, prin agili-
tate, prin curajul de a inova si prin decizii bine ancorate in realitatea
pietei. In acelasi timp, rolul nostru depaseste zona de business: este Yoav Bar
despre a construi incredere si despre a contribui activ la un Presedinte URBB/ Tuborg
ecosistem echilibrat, prin colaborare si dialog constant. Romania

Intr-un context incert, directia devine mai importanta decat ritmul.
lar directia noastra este clara: sa ramanem relevanti, responsabili si
deschisi catre oportunitatile viitorului, conectati la ceea ce
conteaza cu adevarat pentru consumatorii nostri.




/

/ Pentru Asociatia Producatorilor de Hamei, industria berii
reprezinta ratiunea noastra de a fi si singurul garant al
supravietuirii acestei culturi de nisa, atat de pretioasa si
tehnica. Din punctul nostru de vedere, acest sector nu
incepe in fabrica, ci pe camp, acolo unde ,aurul verde”
prinde viata pentru a oferi berii aroma si amareala sa incon-
fundabila. Sa facem parte din acest ecosistem inseamna sa
avem certitudinea unui parteneriat de cursa lunga. Fara o
industrie a berii puternica si stabila in Romania, traditia
cultivarii hameiului s-ar pierde definitiv. Pentru noi, fiecare
hectolitru de bere produs local reprezinta o gura de oxigen
pentru fermieri, oferindu-ne predictibilitatea necesara
pentru a investi in tehnologii de recoltare si procesare,
mentinand astfel standardele de calitate cerute de marii
maestri berari. Acatiu Mora
Si mai ihseamna ceva important: mandria de a vedea cum Presedinte Asociatia
munca noastra de un an de zile se regaseste in paharul Producatorilor de Hamei
fiecarui roman, demonstrand ca o bere cu adevarat
autohtona are radacini adanci in pamantul tarii, sustinuta |
\\\ de o colaborare stransa intre camp si unitatea de productie. /

Pentru noi, cei de la Bere Sibiu, industria berii este o forma
de manifestare a creativitatii oferind un cadru unic de expre-
sie a autenticitatii locale prin posibilitatea de a crea un
numar nelimitat de retete cu gust unic.
Sa fii un producator mic intr-o piata atat de vasta inseamna
sa alegi drumul mai lung al calitatii, transformand prin
rigoarea executiei ingredientele naturale intr-un produs viu,
nepasteurizat, nefiltrat, cu caracter si personalitate. Industria
berii inseamna pentru noi, ca mic producator local,
apropierea de clientul final si, mai ales, mandria de a vedea
cum mestesugul nostru devine parte din momentele de
bucurie ale comunitatii sibiene.
. . o Latura artizanala din acest sector desavarseste un cadru al
Cosmin $oa|ta identitatii si al inovatiei initiat de-a lungul timpului de catre
Managing Director Beraria berarii cu traditie. Desi scara la care operam este diferita de
Artizanala Sibiu cea a marilor producatori, ne unesc valori comune: discipli-
na fiscala, promovarea unui consum responsabil,
responsabilitatea fata de mediu si comunitatea in care
activam. Industria berii ne ofera prilejul de a readuce Sibiul
pe harta excelentei intr-un domeniu care nu-i este strain.




Din perspectiva Soufflet Malt Romania, sectorul berii este\\
motorul care da valoare muncii a sute de fermieri romani,
transformand materia prima bruta intr-un produs industrial

de Tnalta precizie. Pentru noi, acest sector reprezinta un flux
continuu de inovatie si rigoare, unde maltul produs in
unitatile noastre devine ,corpul” si culoarea berilor preferate

de romani. Apartenenta la acest ecosistem ne permite sa
dezvoltam programe agricole solide in Romania, oferind
cultivatorilor de orz seminte selectionate si consultanta
tehnica, asigurandu-ne astfel ca drumul de la bobul de
cereala pana la paharul de bere este unul al excelentei.

Sectorul berii ne ofera predictibilitatea de care orice mare
procesator are nevoie pentru a mentine un business
sustenabil, ,la alb’, protejand mii de locuri de munca pe
intreg lantul de productie. Pentru noi, acest parteneriat este
dovada clara ca industria romaneasca poate atinge
standarde globale atunci cand exista o colaborare stransa
intre agricultura si unitatile de procesare. /

lonut Oprea
Managing Director
Soufflet Malt Romania

/ Pentru noi, fondatorii Zaganu, faptul ca suntem in industria berii este \\
. mai mult decat un business, este o misiune, un mod de a construi
sensinjurul unui brand, dar si a unor lucruri simple, facute bine, cum
ar fi berea buna, artizanala.

Din perspectiva Zaganu, berea artizanala inseamna rabdare,
autenticitate si respect pentru origini. Faptul ca producem bere
artizanala ne-a influentat atat stilurile de bere, cat si filosofia noastra:
fara graba, fara compromisuri, cu focus pe echilibrul gustului si
caracter, pentru a oferi o experienta completa consumatorilor nostri.
Industria berii artizanale are astazi rolul de a aduce diversitate si de a
educa gusturile tot mai exigente ale consumatorilor, dar si de a
pastra o legatura reala intre ingrediente, produs si oamenii din
spatele lui.

Berea artizanala Zaganu nu este doar despre ce este in pahar, ci
despre experienta completa, de la originea ingredientelor pana la

. ) . - .. . /
‘\ momentul in care cineva alege, constient, sa o savureze, fara graba. /
N e

-

\

Laurentiu Banescu
Co-Fondator Zaganu




Industria berii, privitd din perspectiva unei microfabrici,
inseamna mai mult decat productie - este o combinatie de
pasiune, identitate locala si relatie directa cu consumatorul.
Pentru o microfabrica, industria berii nu este doar un sector
economic dominat de volume mari si distributie extinsa, ci un
spatiu al creativitatii, al autenticitatii si al conexiunii directe cu
consumatorii. In acest context, berea devine un produs
artizanal, In care accentul cade pe calitate, ingrediente atent
selectionate si retete originale.
Din aceasta perspectiva, industria berii este o oportunitate de
diferentiere. Microfabricile aduc diversitate pe piata,
experimenteaza stiluri noi si  reinterpreteaza traditiile,
contribuind la educarea gusturilor si la dezvoltarea culturii
berii. Relatia cu consumatorii este mai personala, bazata pe
transparenta si feedback direct, ceea ce permite adaptarea
Marius Mircea rapida la preferintele acestora.
TSI L A (Tl Provocarile sunt reale - de la costuri ridicate si distributie
limitata, pana la competitia cu branduri mari - insa ele sunt
echilibrate de flexibilitate si capacitatea de a crea produse
unice.
Astfel, pentru o microfabrica, industria berii reprezintd un
echilibru intre pasiune si business, intre traditie si inovatie,
fiind un domeniu in care fiecare produs reflecta viziunea si
valorile celor care il creeaza.

Pentru noi, sectorul berii inseamna mai mult decat o
afacere - este o poveste despre pasiune, identitate locala
si spirit de familie. Fabrica noastra, aflata la poalele
Muntilor Tarcu, s-a nascut din dorinta de a crea o bere
artizanala autentica, care sa reflecte caracterul locului si
valorile in care credem. Ne inspira legenda regelui dac
Scorilo, care spune ca in prima zi de primavara, atunci
cand soarele lumineaza pietrele Scorile, norocosul poate
descoperi comoara regelui dac. Pentru noi, aceasta
comoara nu inseamna aur sau bogatii, ci darul naturii din
aceste locuri - apa pura din Poiana Marului si grija cu care
transformam ingredientele simple intr-o bere de calitate.
Astazi producem trei tipuri de bere artizanala, fiecare cu
personalitatea sa, dar toate unite de aceeasi atentie
pentru calitate. In prezent avem trei angajati, o echipa
mica, unita, care functioneaza asemenea unei familii.
Fiecare pas pe care il facem este ghidat de dorinta de a Valeria Schelean
construi ceva durabil, cu responsabilitate si respect
pentru consumator.

Nu urmarim doar sa producem bere, ci sa construim o
traditie care sa dainuie. Pentru noi, industria berii
inseamna comunitate, traditie si bucuria de a aduce
oamenii impreuna. lar ca afacere de familie, inseamna
responsabilitatea de a duce mai departe aceasta poveste,
cu respect pentru locul din care am pornit acest proiect.

Asociat Scorilo




Productia berii nu trebuie sa fie spectaculoasa, insa este
obligatoriu sa fie profund exigenta. Inseamna procese care ‘
trebuie respectate zilnic, fara compromisuri, indiferent de
context. Pentru mine, satisfactia vine din consistenta, din
faptul ca ceea ce producem astazi este la fel de bun caieri si

3% 5 va fi la fel si maine. In acelasi timp, viitorul ihseamna sa

iias imbini aceasta rigoare cu tehnologia si eficienta, fara sa

R pierzi esenta calitatii. Este un echilibru care defineste
Marian Anghel performanta pe termen lung.

Director Fabrica
URBB/ Tuborg Romania

Sectorul berii inseamna pentru mine un domeniu in care traditia,
creativitatea si relevanta pentru consumator se intalnesc in mod
firesc. Este un sector cu o puternica dimensiune emotionala,
legata de socializare, de ritualuri de consum si de momente
autentice de conectare. Din perspectiva de brand, berea
inseamna constructie consecventa, inovatie si capacitatea de a _
. ramane aproape de oameni, intelegand permanent cum se - I
. schimba nevoile, preferintele si asteptarile lor.

P

Alexandra Arba

Senior Brand Manager

Ursus Breweries

Dupa 17 ani in vanzari, industria berii reprezinta pentru mine
spatiul Tn care cifrele se transforma in parteneriate de cursa
lunga. Inseamna rigoarea de a construi, zi de zi, direct pe teren,
dar si satisfactia de a vedea cum munca mea contribuie la
Crearea unor momente de conexiune autentica intre oameni.
Este un domeniu dinamic, care m-a format profesional si mi-a
demonstrat ca succesul durabil se construieste pe incredere,
consecventa si prezenta constanta.

Vlad Doicaru
Regional Sales Manager
Bergenbier S.A.

Totul incepe din camp, unde soarele si precipitatiile influenteaza
cresterea orzului si a hameiului si caracterul viitoarei beri. Peste
70% din ingredientele folosite in berile noastre provin din surse
locale, sustinand calitatea, trasabilitatea si comunitatile din care
facem parte. Prin maiestria si grija berarilor nostri, transformam
variabilitatea naturii in consistenta si calitate, pentru ca fiecare
bere sa ofere consumatorilor o experienta completa si bucuria
autentica a gustului preferat.

lon Gore
AN Brewing Manager

HEINEKEN Romania




Pentru mine, sectorul berii inseamna responsabilitatea de a
transforma traditia si pasiunea intr-un produs sigur, constant si
de cea mai buna calitate. Din perspectiva de Quality Manager,
privesc fiecare etapa a procesului de productie cu atentie,
pentru ca in spatele fiecarei beri stau rigoare, grija pentru
consumator si respect pentru standarde. Este un rol esential
Corina Hopulele intr-o industrie care trebuie sa livreze incredere, zi de zi.

End-to-end Quality Manager
Ursus Breweries

Pentru mine, industria berii inseamna, in primul rand, cameni
si momente. Inseamn& echipe care pun pasiune si grija in
fiecare produs, dar si capacitatea berii de a aduce oamenii
impreuna, in contexte simple si autentice. Este cea mai
frumoasa industrie in care am lucrat pana acum, una care se
potriveste perfect cu stilul meu de a fi si in care simt ca pot
crea lucruri cu sens, care aduc bucurie si conexiuni reale.

Elena lon-Balescu
Senior Brand Manager
Bergenbier S.A.

Industria berii reprezinta dinamism si oportunitate. Este
un mediu in continua transformare, unde inovatia si
adaptabilitatea sunt esentiale.

Pentru mine, inseamna sa identifici noi directii de crestere £
si sa contribui la dezvoltarea unui portofoliu care
raspunde unor nevoi tot mai diverse ale consumatorilor,
mai ales in contextul actual, in care piata devine mai

NS
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- competitiva si mai atenta la valoare. VLW EE ERITE
Business Development Director
~— URBB/ Tuborg Romania




Am fost atras de industria berii inca de la primele interactiuni,
din anii facultatii la Galati, atat in cadrul cursurilor, cat si in
stagiile de practica. La peste 21 de ani distanta, ma regasesc in
continuare la fel de motivat sa raman in acest domeniu si sa
invat constant. In tot acest timp, industria a cunoscut o
evolutie remarcabila: am reusit sa reducem semnificativ
impactul asupra mediului, iar rezultatele care pareau de
neatins in urma cu cativa ani au devenit astazi standarde. Imi
place cu adevarat ceea ce fac si ma bucur de fiecare ocazie in
care pot savura, alaturi de prieteni, rodul muncii noastre. Edvin Moldovan

Plant Manager
Bergenbier S.A.

Pentru mine, industria berii este un exercitiu continuu de
relevantd. Intr-un context in care consumatorii devin mai
selectivi si mai atenti la valoare, marketingul nu mai este
despre vizibilitate, ci despre sens.

Provocarea este sa construiesti branduri care raman relevante
nu doar azi, ci si intr-un viitor in care asteptarile vor continua sa
evolueze si in care diferenta o face capacitatea de a crea
conexiuni reale, nu doar prezenta.

Simona Potecu
Vicepresedinte Marketing
URBB/ Tuborg Romania

Industria berii din Romania este un ecosistem dinamic,
unde succesul depinde de colaborarea stransa intre
departamente si de parteneriatele strategice cu clientii,
precum si de legatura directa dintre cele trei fabrici de
bere din Romania si consumator. Integrarea vanzarilor,
marketingului si supply chain-ului asigura o executie
eficientd, astfel incat ceea ce se produce in fabrici ajunge
consecvent si relevant in experienta de consum.

Adaptarea rapida la tendinte sustine relevanta in catego-
rie, iar in centrul tuturor actiunilor se afla consumatorul, a
carui satisfactie este determinata de experienta la raft,
diversitatea ofertei si inovatie. Calitatea constanta ramane
fundamentul loialitatii si al cresterii sustenabile.

Cristian Pencea
Head of Key
Account Management

HEINEKEN Romania




Pentru mine, industria berii este una dintre cele mai vii si
competitive categorii din FMCGC.

Este locul in care strategia se vede imediat in executie, iar
fiecare decizie influenteaza direct experienta consuma-
torului. Berea genereaza trafic, energie si relevanta mai
ales atunci cand este sustinuta corect. Este un domeniu
in care castiga cei care reusesc sa combine disciplina
comerciala cu intelegerea reala a consumatorului si cu
parteneriate solide. Dincolo de cifre, este o industrie
Dragog Simonescu despre ritm, adaptare si despre capacitatea de a construi

Modern Trade Director impreuna, zi de zi.
Ursus Breweries

Pentru mine, sectorul berii inseamna un echilibru intre
traditie si inovatie, un mediu de lucru sigur si dinamic,
care pune oamenii pe primul loc, dar si bucuria de a
crea produse de calitate.

Avem grija de angajatii nostri printr-un mediu de lucru ; g » g
sanatos, care incurajeaza dezvoltarea, colaborarea si (’H')
diversitatea. Din doar patru ingrediente - apa, malt,

. . T . . v (] ~
hamei si drojdie - iau nastere beri care nu doar ofera Alina Taru
gust, ci creeaza momente de conectare si ii aduc pe Brewery Manager

oameni impreuna. HEINEKEN Romania
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Corona Cero in portofoliul

Bergenbier S.A.

La finalul anului 2025, Corona Cero a fost ey 1

lansata pe piata locala, extinzand oferta de . surl[.[ul.
alternative fara alcool disponibile consumato- " ;

rilor din Romania conturand portofoliul fara \r.,::- n !
alcool al Bergenbier SA. Varianta fara alcool a {“ ! 3\

brandului Corona pastreaza spiritul si valorile ELALNA B¢ NARAID

care au consacrat marca la nivel global, oferind -
O experienta potrivita pentru o varietate de Descopera sufletul

contexte de consum, pe parcursul intregii zile. Madridului cu Madri Excepcional
Introducerea Corona Cero raspunde interesului . r ) . o

tot mai ridicat pentru optiuni fard alcool si In 2025, Madri Excepcional a adus in Romania
contribuie la dezvoltarea segmentului non energia Madridului si a consolidat pozitionarea
alcoolic, aflat intr-o continu& evolutie. premium a portofoliului Bergenbier S.A. Lagerin

stil mediteranean, cu gust curat si un final subtil
amarui, Madri Excepcional invita consumatorii
la o evadare autentica in atmosfera capitalei
spaniole.

Usor de recunoscut prin eticheta rosie cu
Chulapo madrilen si capacul cu model ecosez
alb-negru, Madri Excepcional este rezultatul
colaborarii dintre Molson Coors si cerveceria
artizanala La Sagra. Brandul a fost premiat inter-
national in 2021 si este produs in Romania, la
fabrica Bergenbier S.A. din Ploiesti.

Lansarea locala a fost sustinuta de o campanie
puternica in digital, outdoor si TV, iar in acelasi
an Madri Excepcional a devenit berea oficiala
UNTOLD, raspunzand cererii pentru beri
premium cu identitate puternica.

O noua aroma Fresh 0.0 GﬁNDESTE FRESH!
- : : o ) O SA-TI PLACA.

In 2025, Fresh 0.0 si-a extins portofoliul prin lansarea noii arome !
Cirese & Lamaie, consolidand pozitionarea brandului in segmentul
berilor fara alcool. Noul sortiment completeaza gama Fresh 0.0 si
raspunde interesului tot mai mare pentru alternative moderne si
versatile. Fresh 0.0 Cirese & Lamaie este un mix de suc de fructe si

bere fara alcool, conceput pentru a fi consumat in orice moment al ; A
zilei. Profilul sau echilibrat il face potrivit pentru diverse contexte de = ceep |

BLAMAILE

consum, de la momente sociale la pauze de pranz sau activitati
cotidiene.

Lansarea a fost sustinuta de campania ,Gandeste Fresh! O sa-ti
placa!”, marcand o noua etapa in evolutia brandului si intarind rolul
Fresh 0.0 in strategia Molson Coors de dezvoltare a segmentului
beyond beer.
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AMSTEL ROMANIA
LANSAREA DE BERE #1
DIN EUROPA IN 2025

Lansarea berii Amstel® in Romania a
devenit, potrivit datelor NielsenlQ , cea
mai de succes lansare de marca in 2025
in categoria berii la nivel european!

Parte din portofoliul HEINEKEN, Amstel® a
intrat pe piata locala in martie 2025 si a
devenit prima marca internationala din
segmentul de bere mainstream curent lansata
de grupul HEINEKEN in Romania, oferind
consumatorilor o alternativa accesibil3, de
inalta calitate si cu reputatie globala.

Produsa in Romania conform standardelor
retetei internationale, Amstel® este fabricata
100% din malt, oferind un gust echilibrat si
lejer, dar plin de savoare. Productia locala
permite pastrarea prospetimii si mentinerea
unui pret accesibil, intr-un segment dominat

traditional de branduri locale.

Performanta Amstel® a fost sustinuta de un
portofoliu diversificat, care a adus inovatie in
ceea ce priveste formatele si ambalajele
disponibile in segmentul mainstream, precum
si de o prezenta vizibild atat in canalul retail,
cat si in locatiile de consum.



URBB recomanda consumul responsabil de bere.



Diversitate si inovatie in
portofoliul URBB, pentru
a raspunde asteptarilor
in schimbare ale
consumatorilor

in 2025, URBB | Tuborg Romainia a continuat si isi
dezvolte portofoliul pornind de la un principiu clar:
oferirea unor solutii complete, care sa raspunda
oricarui context de consum, fie ca vorbim despre expe-
riente in HoReCa sau despre momente petrecute
acasa.

Directia companiei a vizat consolidarea unui portofoliu
potrivit pentru orice ocazie si preferintd de consum,
indiferent de tipul de experienta.

Fiecare brand din portofoliul URBB este construit avand
consumatorul in centrul atentiei, rdéspunzand unor gusturi,
ocazii si moduri diferite de a savura berea.

In cadrul extinderii portofoliului premium, 1664 BLANC,
berea frantuzeascd super-premium cunoscutda pentru
gustul sdu rafinat si stilul distinctiv, a fost relansata pentru
a-si consolida atractivitatea si pentru a se alinia tendintelor
actuale. Introducerea variantei la doza ofera mai multa
flexibilitate si comoditate, fiind usor de integrat atét in
momente de relaxare alaturi de prieteni, cat si in contexte
urbane dinamice.

Extinderea portofoliului a continuat prin aducerea pe piata
locald a unor branduri internationale cu identitate
puternicd. KIRIN ICHIBAN, berea japoneza recunoscutd
pentru procesul sau unic de productie, ofera o experienta
autentica si rafinatd, adresédndu-se consumatorilor care
cautd noutate si calitate superioard. Cu o traditie de peste
un secol, brandul reflecta mdiestria japoneza si atentia
pentru detalii, oferind in fiecare pahar expresia unei
perfectiuni cultivate in timp.

In acelasi timp, Angelo Poretti, un brand italian cu traditie,
completeaza portofoliul printr-o abordare sofisticatd a
gustului, fiind o alegere potrivitd pentru asocieri culinare
diverse si experiente gastronomice elevate.

Impreuns, aceste branduri contureazd un portofoliu echili-
brat, in care diversitatea stilurilor, originilor si profilurilor de
gust permite integrarea naturald in multiple ocazii de
consum. De la intélniri sociale si evenimente in afara casei,
la momente informale, mese impartasite cu prietenii sau
ocazii de celebrare, portofoliul URBB este conceput pentru
a completa fiecare context de consum.

Aceastd abordare asigura faptul ca URBB isi consolideaza
relevanta in diferite momente de consum, intdrind
conexiunea cu consumatorii printr-un portofoliu divers si
atent construit.
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1n 2025, Ursus Breweries si-a consolidat pozitia de lider pe piata berii din Roamania prin investitii in inovatie,
sustenabilitate si implicare in comunitate. Acest an a marcat finalizarea unor proiecte majore: intre 2020 si 2025,
compania a investit aproximativ 70 de milioane de euro in Romania pentru modernizarea facilitatilor de productie,
extinderea capacitatii, implementarea unor proiecte de sustenabilitate, tranzitia catre echipamente electrice si
imbunatatirea mediului de lucru.

Portofoliu -~
La nivel de portafoliu, compania a extins segmentul super-premium prin lansarea a doud noi Iﬁﬁ | €O
variante aromatizate fara alcool Peroni Nastro Azzurro 0.0%: Peroni Limone di Sicilia si Peroni

Arancia Rossa. Inspirate de stilul italian, noile produse ofera note rafinate, fructate, de lamaie
siciliana si portocald rosie, oferind o experienta racoritoare si sofisticata de bere fara alcool.
Dezvoltarea portofoliului a adus compania cu un pas mai aproape de obiectivul sau de a creste
ponderea produselor fara alcool la 20%.

ATHTER PERONI
Yol afiURRe
o 0.0

Initiative CSR

in 2025, brandurile au continuat sa se implice in proiecte pentru comunitatile locale. Kozel a lansat un proiect de responsabilitate
sociald care vizeaza iluminarea aleilor din parcuri urbane din cinci orase din Romania: Bucuresti, Constanta, Brasov, Timisoara si
Suceava. Dezvoltat in parteneriat cu Asociatia Act for Tomorrow, proiectul transforma campania de brand ,Meeereu impreuna”
intr-un beneficiu concret pentru comunitate. Fiecare kilometru pedalat si inregistrat pe platforma Kozel, in magazinele Kaufland
sau la evenimentele Kozel, contribuie la finantarea iluminatului urban care face parcurile mai sigure si mai primitoare.

Brandul Ciucas si-a continuat angajamentul de lunga durata fata de mediu prin programul ,Natura curatd, relaxare adevarata”. in
2025, au fost addugate patru noi poieni Ciucas si au fost reamenajate alte 16 existente, reteaua ajungand la 28 de spatii de relaxare
in aer liber, in 24 de judete din Romania. Brandul a sprijinit, de asemenea, reabilitarea traseului montan Valea Berii - Varful Ciucas -
Muntele Rosu, imbunatatind infrastructura si siguranta, astfel incat vizitatorii sa se poata bucura de natura intr-un mad mai
responsabil.

Lansarea primului Raport de Sustenabilitate aliniat la standardele ESRS

intrucat sustenabilitatea ramane centrald in strategia companiei, una dintre realizarile anului 2025 a fost publicarea primului raport
aliniat la Standardele Europene de Raportare privind Sustenabilitatea (ESRS), realizat impreuna cu Deloitte Romania. Printre
rezultatele aferente anului 2024, compania a redus cu 28% cantitatea de plastic pusa pe piata, depasind tinta pentru 2030 de 25%,
si a redus emisiile directe de carbon cu 37% fata de nivelul de referinta din 2019. Toate fabricile din Timisoara, Brasov si Buzau
functioneaza acum utilizand 100% energie electrica din surse regenerabile.

Lansarea podcastului despre istoria berii

Ursus Breweries si-a consolidat, de asemenea, conexiunea cu consumatorii printr-o experienta aprofundata dedicata culturii berii.
in 2025, compania a lansat un podcast in trei episoade dedicat istoriei fascinante a berii, realizat impreund cu istoricul Damian
Anfile si personalitatea media Gojira. Podcastul exploreaza evolutia berii, de la retetele antice si traditiile medievale pana la
inovatiile moderne din productie, prezentand berea atat din perspectiva mestesuqului, cat si din rolul de liant social care ii aduce

pe oameni impreuna.






Mestesugul Berii Sibiu

Suntem o micro-berarie locala din Marginimea Sibiului si
ne revendicam aceasta apartenenta prin identitatea
vizuala a sticlelor de bere cu motive si culoriimprumutate
din portul traditional popular.

s

BERE
Plamadim dupa retete proprii berile noastre SB Blondg, ARTIZANALA

SB Platinatd, SB Brunetd, SB Roscatd si SB Lejera din Skl
ingrediente naturale, fara filtrare sau pasteurizare. Avem
dorinta de a integra cat mai mult ingredientele
autohtone, fapt pe care il reusim in cazul berii SB Blonda
cu malt de orz si patru tipuri de hamei produse exclusivin
Romania.

Suntem printre putinele berarii din Romania care produc
o bere cu certificare ecologica. Suntem dedicati implicarii
in comunitate prin parteneriate cu evenimentele
culturale, sportive si gastronomice, iar atunci cand
suntem solicitati sa reprezentam prin produsele noastre
gustul Romaniei la evenimente internationale, o facem cu
mandrie.

ARTIZANALA
A ,l DIN SIBIU
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Noi, un grup de sase prieteni, obisnuiam sa
ne intalnim si sa bem impreuna bere de
calitate. Pentru ca in Timisoara, pana prin
2011, nu gaseam specialitatile de bere pe
care ni le doream, le importam direct de la
microproducatorii preferati din Germania’,
spune Marius Mircea, Directorul General al
Berarium.

in timp, aceasta placere de a consuma
specialitati de bere s-a transformat in
dorinta de a produce bere de cea mai
inalta calitate - proaspata, naturala, plina
de savoare, nefiltrata si nepasteurizata.

"Am adaugat si motivatia de a salva si de a
crea noi traditii si valori locale”, mai spune
\YETSVES

Dorinta celor sase prieteni s-a materializat
in 2011, cand au infiintat prima microfabrica
din Timisoara, ,Clinica de Bere®, din respect
fata de aceasta bautura complexa.






[ W POIANA MARLI

¢!/ | ESCORILO, BERE
ARTIZANALA DIN
POIANA MARULUI

Scorilo este o afacere de familie izvorata din
pasiunea pentru bere, istorie si legende.

Fabrica de bere Scorilo se afla in localitatea
Poiana Marului, Caras - Severin, in inima
Muntilor Tarcu, la 600 de metri altitudine.
Localitatea in care este construita fabrica
este asociata cu legenda regelui dac Scorilo.

L7 4 Aceasta spune ca Scorilo, tatal lui Decebal, ar
' b fi ascuns comoara sa intr-o pestera aflata in
‘ Poiana Marului, iar cel norocos o poate gasi
] acolo atunci cand cade prima raza de soare,
ce vine de pe creasta muntelui Nedeia, in
ziua de 21 iunie a fiecarui an.
Familia Schelean, care detine afacerea
Scorilo, produce beri artizanale, tip Lager
(blonda), IPA (aramie) si Weizen (,wheat’),
realizate dupa retete dezvoltate in colabora-
re cu maestrii berari din Austria.
Capacitatea de productie a instalatiilor
fabricii de la Poiana Marului este de 300.000
de litri de bere anual, cu posibilitatea de a
creste productia pana la o capacitate
maxima de 900.000 de litri pe an.
' Scorilo este o bere naturala, de calitate supe-
ra, care iese pe usa fabricii dupa o
ada de fermentatie de 30 de zile. Mate-
a este importata din Austria, Slovenia
ermania.
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ZAGANU TASTING PACK

pregatit lansarea mult asteptatei Zaganu Fara Alcool, o bere cu aro
" usoara, racoritoare, care chiar are gust de bere.

La finalul anului 2025, pe langa barul nostru Zaganu din Calea Victoriei 91-93, ne-am alaturat
si celui mai mare centru gastronomic din Bucuresti: GustObor, cu un bar unde servim atat
bere artizanala romaneasca, cat si mancare delicioasa.






HAMEIUL DA
CARACTER BERII

Suntem onorati sa fim parte din Asociatia Berarii Romaniei inca din
201 si sa contribuim cu principalul ingredient natural la crearea
celei mai apreciate bauturi- berea. Dorim ca hameiul sa fie cat mai
bine reprezentat in mintea consumatorului. Sa le aratam planta,
fructul, lupulina. Sa simta aroma. Sa testeze gustul puternic amar.
Sa le oferim o bere in care sa vada culoarea, spuma, perlarea. Sa ii
invatam sa iubeasca berea. Astfel, consumatorii vor avea incredere
in naturaletea berii, vor cauta si vor regasi in bere caracteristicile
testate.

Hameiul cultivat in Romania este folosit de catre producatorii de
bere locali. Cultivarea hameiului reprezinta o traditie pentru
Romania.

Asociatia Producatorilor de Hamei din Romania a fost fondata in
anul 2004, iarin prezent se compune din patru societati private din
judetele Mures, Alba si Sibiu. Suprafata actuala cultivata este de
240 Ha, cu posibilitatea dezvoltarii pana la 650 Ha. Asociatia detine
o sectie de ultima generatie de peletizare a hameiului de tip 90 -
de o capacitate de 500 kg/ora. Cu aceasta instalatie se prelucreaza
si se impacheteaza hameiul, astfel incat toate caracteristicile
dobandite Tn natura - acizii (a, B, y), aromele specifice soiurilor si
microclimatului de unde provin - sa fie pastrate fara interventie
prin procesare.

Asociatia Producatorilor de Hamei din Romania produce in
conditii microclimatice normale circa 20.000 kg alfa pe an, ceea ce
reprezinta cca. 15% din consumul anual al Romaniei.

Totodata, aceasta sustine utilizarea ca materie prima pentru bere a
hameiului romanesc, care are aceeasi calitate ca si cel importat.
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SOUFFLET
MALT ROMANIA

SATISFACEREA CERINTELOR
CLIENTILOR, OBIECTIVUL
PRIMORDIAL AL COMPANIEI

Soufflet Malt este cel mai mare producator de malt din Romania,
aflandu-se chiar in centrul lantului de productie de bere: orz - malt
- bere. Orzul este utilizat ca materie prima pentru fabricarea
maltului, fiind ingredientul principal in procesul de fabricare a
berii.

Ca parte a Asociatiei Berarii Romaniei, Grupul Soufflet este impli-
cat in promovarea industriei berii in Romania si sustine productia
de varietati performante de orz pentru bere, permitand ca berea sa
fie fabricata din ingrediente naturale, produse in Romania.

Fabrica din Buzau este amplasata in inima regiunii cu cel mai bun
sol pentru productia de cereale din Romania.

Sinergia dintre Soufflet Malt si Soufflet Agriculture ofera control
deplin asupra procesului, de la selectia varietatilor de seminte si
consilierea tehnica a agricultorilor pana la selectarea pentru
maltificare a orzului cu cei mai buni parametri de calitate.

Situata in cea mai buna zona din Europa pentru cultivarea orzului,
Grupul Soufflet si-a inceput activitatea in Romania in 1997.
Obiectivul sau primordial il reprezinta satisfacerea cerintelor
producatorilor de bere, furnizdndu-le permanent produse
obtinute din materii prime de calitate.

Echipa de agronomi Soufflet are o vasta experienta in toate
etapele de cultivare, de la selectia varietatilor de seminte, testele
tehnicepremergatoare productiei de orz, la comercializarea de
produse ecologice. Cu o capacitatea de productie de 115.000 tone
de malt Pilsen pe an, fabrica din Buzau este echipata cu tehnolo-
gie de ultima generatie pentru depozitarea si curatarea orzului,
pentru fabricarea maltului, de monitorizare a productiei si de livra-
re a maltului catre producatorii romani de bere.




Curiozitati
despre bere

Inginerul german Carl von Linde a inventat sistemul
modern de refrigerare (frigiderul) la cererea expresa a
berariei Spaten din Munchen. Berarii aveau nevoie de o
metoda prin care sa poata produce bere de tip Lager si
pe timpul verii, nu doar iarna, in pesteri cu gheata.

in Anglia medievala se obisnuia ca la nunti sa se pre-
pare o bere speciala numita ,Bride Ale”. Banii stransi
din vanzarea ei mergeau direct la mireasa, pentru a-si
incepe noua viata.

Desi multi o evita, spuma (numita ,guler”) protejeaza

berea de oxidare. Fara spuma, berea isi pierde aroma
mult mai repede odata ce intra in contact cu aerul.

Arheologii considera ca berea a aparut acum aproximativ
7.000 - 9.500 de ani. Exista teorii care sustin ca civilizatia

Cea mai veche reclama la bere (si una dintre
primele reclame din lume) a fost gasita pe o tablita
de lut din Mesopotamia, datand de aproximativ
3.000 i.Hr. Aceasta arata o femeie cu doua cupe de
bere si sloganul: ,Bea berea cu inima leului!”.
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Responsabilitatea este un principiu fundamental al sectorului berii.

P Asociatia Berarii Romaniei promoveaza un

I consum moderat si informat, in deplin respect fata de consumatori,
comunitate si cadrul legal.






